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Uvod

Ovo izvjeSce predstavlja zavrsni korak istrazivanja o rodnim dezinformacijama tijekom
izbornih kampanja u 2024. i 2025. godini u Hrvatskoj provedenog u suradnji udruge CESI i
Filozofskog fakulteta Sveucilista u Rijeci. Istrazivanje je provedeno u sklopu projekta
GenderFacts: uspostava novog provjeravatelja tocnosti informacija u podrucju
ravnopravnosti spolova, s ciljem dobivanja spoznaja o rasprostranjenosti, modalitetima i
karakteristikama narativa koji se izgraduju u hrvatskom politickom i medijskom prostoru
koristenjem rodnih dezinformacija i ostalih oblika informacijskog poremecaja u rodnome
kljucu. ,Super izborna godina“ 2024./2025. u Republici Hrvatskoj obuhvatila je Cetiri
izborna ciklusa: parlamentarne izbore u travnju 2024., izbore za Europski parlament u
lipnju 2024., predsjednicke izbore krajem iste godine te lokalne izbore u svibnju i lipnju
2025. godine. Nakon svake izborne kampanje izradeno je izvjeSce koje je prezentirano

zakljucke analitickih izvjestaja nastalih u sklopu svake izborne kampanije.

Tijekom predizbornih kampanja pratile su se objave s deset online izvora informiranja
(Jutarnji.hr, Vecernji.hr, 24sata.hr, Index.hr, Dnevnik.hr, RTL.hr, HRT.hr, Dnevno.hr, Tportal.
hr, Net.hr). Digitalni izvori odabrani su zbog znacajno Sireg dosega u usporedbi s
tradicionalnim medijima poput tiskanih dnevnih ili tjednih novina. Osim Sireg dosega,
odabir digitalnih izvora takoder je povezan s fokusom istrazivanja na rodne dezinformacije
i druge oblike rodno uvjetovanih informacijskih poremecaja, koji su posebno izrazeni u
digitalnom okruzenju. Odabir specificnih izvora informacija temeljen je na izvjeScu
Reuters instituta o najcitanijim medijima u Hrvatskoj, medu kojima su navedeni Index.hr,
24 sata online, Dnevnik online, Jutarnji online, Net.hr, Tportal.hr, Vecernji online, Dnevno.hr
i RTL News online. Nadalje, medijski izvori odabrani su i s ciliem pracenja: a) online verzija
najcitanijih tiskanih dnevnih novina u Hrvatskoj (24 sata online, Jutarnji online, Vecerniji
online), b) portala televizijskih kuca (Dnevnik.hr, RTL News online, HRT.hr), te c)
informativnih online portala (Dnevno.hr, Index.hr, Tportal.hr i Net.hr), koji su medu
najpopularnijim izvorima vijesti za hrvatske gradane. Osim navedenih izvora, pratile su se i
objave relevantnih nacionalnih provjeravatelja to¢nosti informacija (npr., Faktograf, Lupa)
kojima su se razotkrivale dezinformacije te razlicite manipulativne izjave i objave uocene
tijekom izbornih kampanja.

Tijekom trajanja predizbornih kampanja svakodnevno su se pratile i analizirale objave s
odabranih izvora, posebno one koje su obradivale predizborne teme s naglaskom na rodna
pitanja. Posebna paznja posvecivala se identificiranju izjava i objava koje su ulazile u sferu
rodno uvjetovanih informacijskih poremecaja ili rodnih dezinformacija. U procesu
detekcije, selekcije i analize materijala primijeceno je preklapanje izjava ili vijesti na viSe


https://libela.org/genderfacts/parlamentarni-izbori-u-hrvatskoj-i-rodne-dezinformacije-prvi-dio/
https://libela.org/genderfacts/parlamentarni-izbori-u-hrvatskoj-i-rodne-dezinformacije-drugi-dio/
https://libela.org/genderfacts/izbori-za-europski-parlament-u-hrvatskoj-i-rodne-dezinformacije/
https://libela.org/genderfacts/izbori-za-predsjednika-cu-rh-i-rodne-dezinformacije/
https://libela.org/genderfacts/lokalni-izbori-u-rh-i-rodne-dezinformacije/

pracenih izvora, uz razlike u popratnom sadrzaju ili nac¢inu uokvirivanja informacija.
Konacno, ukoliko bi se uocCili neki aspekti informacijskog poremecaja iz rodne perspektive
objavljeni na nekim drugim portalima, i njih se odlucilo uvrstiti u analizu.
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Za potrebe ovoga izvjeSca treba napomenuti da i dalje ne postoji suglasje oko jedne
definicije pojma ,rodne dezinformacije®, no te razlicite definicije prepoznaju da je rijec o
dezinformacijama, odnosno laznim ili manipulativhim informacijama usmjerenima na zene
ili osobe drugih/drugacijih rodnih identiteta ili seksualnih orijentacija. Takoder, pod
pojmom dezinformacije ne podrazumijevaju samo eksplicitne lazi, ve¢ i druge oblike
informacijskog poremecaja te prepoznaju da su rodne dezinformacije utemeljene u
postojecim rodnim stereotipima (1,2).

Tijekom predizbornih kampanja koje smo pratili kroz provedbu projekta GenderFacts
uocili smo sustavno i raznovrsno koriStenje rodnih dezinformacija ili drugih aspekata
rodno uvjetovanog informacijskog poremecaja koji su najcesce sluzili izgradnji ¢etiriju
kljucnih narativnih okvira:

1. Narativu o nekompetentnosti politicarki za obavljanje visokih politickih funkcija;
2. Narativu o ,rodnoj ideologiji“ kao drustvenoj ugrozi;

3. Narativu o migrantima kao ugrozi za zene i djecu;

4., Narativu diskreditacije politika rodne ravnopravnosti.

Navedeni narativi izgradivali su se razli¢itim intenzitetom kroz razlicite izborne cikluse, a
njihova prisutnost nije bila postojana u svim izbornim ciklusima. U tom kontekstu treba
napomenuti da je u kampanjama za izbor predstavnika/ca u Europski parlament te za
lokalne izbore zabiljezena znatno manja dinamika i frekventnost objava koje bi svojim
sadrzajem odgovarale nekom obliku rodno uvjetovanog informacijskog poremecaja.

S obzirom na njihovu prisutnost u izbornim ciklusima i intenzitet izgradnje, izdvojili su se
narativ o nekompetentnosti/neadekvatnosti Zena za obavljanje visokih politickih
funkcija te narativ o ,,rodnoj ideologiji kao drustvenoj ugrozi. Sustavno i raznovrsno
koristenje rodnih dezinformacija ili drugih aspekata rodno uvjetovanog informacijskog
poremecaja u svrhu izgradnje narativa o tome da Zene nisu dovoljno kompetentne ili
prikladne za obavljanje visokih politickih funkcija zabiljezeno je u svim izbornim
ciklusima, osim u onom za izbor zastupnika/ca u Europski parlament. Slicno tome, narativ
o ,rodnoj ideologiji“ kao drustvenoj ugrozi sustavno se izgradivao u kampanjama za izbor
zastupnika/ca u Hrvatski sabor, Europski parlament te nesto slabije u kampanji za izbor
predsjednika/ce Republike Hrvatske, dok su se tijekom kampanje za lokalne izbore samo
sporadi¢no pojavljivale rodne dezinformacije koje se mogu staviti u ovaj narativni okvir i to
najcesce prije pocetka sluzbene izborne kampanje ili na drustvenim mrezama.


https://libela.org/genderfacts/sto-su-rodne-dezinformacije-i-kako-se-boriti-protiv-njih/
https://ghostarchive.org/archive/MdGB3

Izgradnja narativa o migrantima kao ugrozi, posebice Zena i djece, zabiljezena u dva izborna
ciklusa (parlamentarni i predsjednicki izbori), nije bila toliko intenzivna, slozena i raznovrsna
kao Sto je to bio slucaj kod narativa o nekompetentnosti Zzena za bavljenje politikom ili
onoga o ,rodnoj ideologiji“ kao drustvenoj ugrozi. Kona¢no, najmanje zastupljen i
raznovrstan bio je narativ o neprikladnosti politika rodne ravnopravnosti, ¢ija je izgradnja
zabiljezena u kampanjama za izbor zastupnika/ca u Hrvatski sabor i Europski parlament.

U nastavku izvjesStaja detaljnije Ce se predstaviti intenzitet i glavne karakteristike svakog
od uocenih narativa.
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Dezinformacije koje se odnose na politicarke najcesSce se koriste postojecim rodno
stereotipnim okvirima o Zenama u politici. One se prikazuju kao nepouzdane, nedovoljno
pametne, previSe emocionalne, nemoralne, pretjerano seksualne, ljute i sl.
Stereotipizacija politicarki kao nedovoljno adekvatnih za ravnhopravno sudjelovanje u
politici s muskarcima jedna je od glavnih karakteristika hrvatske politicke kulture i
medijskih prikaza godinama. Takav kontekst olakSava stvaranje rodnih dezinformacija i
osnazuje ih u nanosSenju Stete politicarkama.

Od uocenih dezinformacija i ostalih oblika informacijskog poremecaja iz rodne perspektive
najvise ih je bilo usmjereno prema kandidatkinjama u predsjednic¢koj kampaniji i njima se
izgradivao narativni okvir o njihovoj neadekvatnosti i nekompetentnosti za obavljanje
funkcije predsjednice RH. Frekventnost ovog narativnog okvira posebno se istice u ovoj
kampanji u odnosu na kampanju za europarlamentarne izbore, kada nije zabiljezen ovakav
tip dezinformacijskih narativa i kampanju za izbore za zastupnike/ce u Hrvatskom saboru,
kada dezinformacije i ostali oblici informacijskog poremecaja usmjereni prema Zzenama
nisu bili zabiljezeni u ovolikoj mjeri. Takoder, kroz kampanju za lokalne izbore ovo je bio
jedini uoceni narativni okvir koji se sustavno izgradivao.

Ovaj je narativ redovito bio usmjeren prema nekima od najistaknutijih kandidatkinja za
najvise politicke funkcije (premijerku, predsjednicu RH, gradonacelnicu ili zupanicu)
poput Sandre Benci¢, Marije Selak Raspudic, Ivane Kekin, Ive Rincic ili Sanje Radolovic.

Pod najvecim napadima u kampanji za parlamentarne izbore bila je kandidatkinja za
premijerku platforme Mozemo!, Sandra Bencic. Ona je prozivana po nekoliko osnova s
ciliem narusavanja njena ugleda, sposobnosti i kompetencija za bavljenje politikom. Treba
imati na umu da su se razli€iti narativi o ovoj politi¢arki kreirali prije sluzbene izborne
kampanje u kojoj su se dodatno potencirali. Raspravljalo se o duljini njena studiranja (1,2),
ali i pogresno ispunjenom obrascu imovinske kartice u kojem nije navela iznos mjesecne
najamnine koju plac¢a za stan u kojem boravi. Vrhunac propitivanja njenih kompetencija
bila je snimka u kojoj na prosvjedu oporbenih stranaka nesto mota (kazala je cigaretu).
Naime, u javnosti se raspravljalo jesu li to opijati (1,2).

Narativi vezani za Bencic u pravilu su se stvarali kroz malinformacije i poceli su i prije
pocetka sluzbene predizborne kampanje. Postojeca literatura kaze da takvi narativi mogu
eskalirati i u rodno uvjetovano nasilje. Do njega je doslo i u sluc¢aju Benci¢ kada je na
predstavljanju kandidata/kinja stranke Mozemo! u 7. izbornoj jedinici verbalno napadnuta
od strane muskarca, koji se predstavio kao hrvatski branitelj (1,2). Muskarac je u svom
napadu koristio ranije navedene narative te je propitivao njenu kompetentnost za
bavljenje politikom.

Na meti verbalnih napada, vrijedanja i seksizma nasla se i Katarina Peovié. Tako je na
sluzbenoj stranici hip - hop dvojca Tram 11 objavljen lazni foto — kolaz Peovi¢ s Mirelom



https://igg-geo.org/en/?p=16972&lang=en
https://idiprints.knjiznica.idi.hr/611/
https://raskrinkavanje.ba/analiza/rodno-zasnovane-dezinformacije-opceprisutne-i-cesto-previdene
https://libela.org/genderfacts/rodno-dezinformacijski-narativi-u-izbornoj-kampanji-politicki-istaknute-zene/
https://libela.org/genderfacts/rodno-dezinformacijski-narativi-u-izbornoj-kampanji-politicki-istaknute-zene/
https://archive.ph/1YhfP
https://archive.is/4DhWP
https://web.archive.org/web/20230926113809/https:/www.vecernji.hr/vijesti/bencic-nije-u-imovinsku-stavila-da-placa-najam-za-stan-sada-cu-to-upisati-radim-ispravak-1710167
https://archive.ph/UKA2p
https://web.archive.org/web/20240226083720/https:/hrvatski-glasnik.com/izdvojeno/video-sandra-bencic-duzna-je-dati-javnosti-odgovor-sto-je-konzumirala-na-prosvjedu/2024/02/18/89050/
https://archive.is/4DhWP
https://archive.is/wo7LU
https://lupa.lupiga.com/politika-i-drustvo/tram-11-je-iskoristio-laziranu-fotografiju-za-blacenje-mirele-remi-priselac-i-katarine-peovic

Remi Priselac i manipulirani transparent Radnicke fronte s natpisom ,,Ne damo ti Tudmane
ni metra“. Time se sugeriralo da su navedene Zene pristase nacionalisticko - huskackog
pjevaca Marka Pajc¢ina poznatijeg kao Baja Mali Knindza. Uz lazne foto montaze, Peovic¢ su
pratili i razni seksisticki napadi kao Sto je izjava da je ,,stara kanta“ (1,2).

Pri samom kraju kampanje, poceo je i rascjep u stranci Most. Jedan od razloga je bila
reakcija Marina Mileti¢a na potvrdni odgovor Marije Selak Raspudic¢ na pitanje: ,Smatrate
li da je pobacaj temeljno pravo i odluka zene?“. Time je pocela i medijska i stranacka hajka
na nju u kojoj je Mileti¢ rekao da se , krivo izrazila“ ali i da ,,ona nije ¢lan stranke niti ima
ikakvu stranacku funkciju®. lako se ne radi o standardnoj dezinformaciji, kroz izjavu
Miletica se javno patronizirala zena kako bi se, na neki nacin, pokazalo da nije dorasla
bavljenju politikom.

Selak Raspudi¢ postala je meta narativa o neadekvatnosti zena za obavljanje visokih
politickih funkcija tijekom kampanje za izbor predsjednika/ce RH. Taj se narativ u njenom
slucaju prvenstveno gradio kroz strategiju rodne stereotipizacije s konacnim ciljem
prikazivanja Selak Raspudi¢ kao podlozne, nesamostalne i/ili nedovoljno sposobne za
bavljenje politikom (1,2). Takvim perpetuiranjem stereotipa o Zenama u politici, uz razlicite
seksisticke izjave kojima ih se dodatno diskreditira, samo se u¢vrscuje narativ o njihovoj
nekompetenciji. Potrebno je istaknuti da su ovakav narativni okvir o Selak Raspudic
kreirali njeni protukandidati u utrci za predsjednika/icu, ponajviSe kandidat HDZ-a i
partnera Dragan Primorac, prikazujuéi je kao nesamostalnu i nedoraslu za bavljenje
politikom. Pritom je dominirao narativ o Selak Raspudi¢ kao nesamostalnoj politicarki.
Prikazivana je kao marioneta koja djeluje pod utjecajem prvenstveno snaznih politicara
(Zoran Milanovic i Nino Raspudic), ali i razli¢itih akademskih mentora (1,2). Ovakva praksa
zabiljezena je i prije pocetka sluzbene izborne kampanje, no u tom razdoblju je paralelno
kreiran i narativni okvir o Selak Raspudi¢ kao nedorasloj za obnasanje funkcije
predsjednice RH (1,2,3,4).

Ipak, tijekom kampanje za predsjednicke izbore narativ o neadekvatnosti kandidatkinja za
obavljanje funkcije predsjednice RH u najvecoj je mjeri bio usmjeren na Ivanu Kekin iz
platforme Mozemo!. Ova je kandidatkinja bila izloZzena zna¢ajnom broju dezinformacija i
malinformacija s ciljem diskreditiranja i izgradnje narativa o njoj kao inherentno
nepouzdanoj, nekompetentnoj i suviSe emotivnoj politicarki. U ovom slucaju rijec je o
uobicajenoj strategiji diskreditacije politicarki kroz dezinformacijske kampanje (1, 2, 3).

Dezinformacijske kampanje usmjerene prema lvani Kekin isle su u tri smjera. Prvo, kroz
manipulacije vezane uz podrijetlo vlasniStva nekretnina obitelji Kekin, cime se
kandidatkinju prikazivalo kao nedovoljno transparentnu (1,2,3). Ove su se manipulacije

smo objave pratili u svrhu izrade ovog izvjesca, pri ¢emu se posebno isticu sumnje u
regularnost kupovine zemljiSta u Istri te u navodno pokretanje izvida od strane DORH-a s


https://archive.is/2OzYQ
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https://archive.is/hOA6K
https://libela.org/genderfacts/politicki-istaknute-zene-dezinformacijski-narativi-o-mariji-selak-raspudic/
https://libela.org/genderfacts/predsjednicki-izbori-i-stup-srama-rodni-stereotipi-seksizam-moralna-panika/
https://libela.org/genderfacts/predsjednicki-izbori-i-stup-srama-rodni-stereotipi-seksizam-moralna-panika/
https://libela.org/genderfacts/predsjednicki-izbori-i-stup-srama-rodni-stereotipi-seksizam-moralna-panika/
https://archive.ph/qRqJu
https://archive.ph/p7uM9
https://archive.ph/EjjxY
https://archive.ph/R5GTU
https://archive.ph/v92cf
https://archive.ph/8Hkdz
https://libela.org/genderfacts/politicki-istaknute-zene-dezinformacijski-narativi-o-ivani-kekin/
https://libela.org/genderfacts/politicki-istaknute-zene-dezinformacijski-narativi-o-ivani-kekin/
https://archive.ph/QOCmm
https://archive.is/UHONc
https://hrcak.srce.hr/clanak/474165
https://faktograf.hr/2024/12/06/ivana-kekin-nije-skrivala-vilu-u-istri-upisala-ju-je-u-sve-imovinske-kartice-od-2021-godine/
https://faktograf.hr/2024/12/30/vinko-kojundzic-netocno-tvrdi-da-u-zemljisnim-knjigama-nema-dokaza-o-kreditu-ivane-kekin-za-stan/
https://libela.org/genderfacts/politicki-istaknute-zene-dezinformacijski-narativi-o-ivani-kekin/
https://www.jutarnji.hr/vijesti/zagreb/dorh-pokrenuo-izvide-oko-zemljista-u-istri-od-25-000-kuna-kekin-lazi-je-plasirao-bujanec-evo-dokaz-da-nije-bilo-pogodovanja-15533160
https://vijesti.hrt.hr/hrvatska/kekin-kupnja-zemljista-i-izgradnja-kuce-u-istri-u-skladu-sa-zakonom-11912132
https://archive.ph/sxZh8
https://archive.ph/rrNlf
https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/velika-drama-nastala-je-oko-vile-obitelji-kekin-u-istri-a-u-cijelu-pricu-upleo-se-i-dorh-mi-se-necemo-dati-zastrasiti---885794.html

predizborne kampanje, ¢ime se kandidatkinju htjelo diskreditirati kao korumpiranu
(1,2,3,4). | ove su manipulacije svoj izvor imale mahom na drustvenim mrezama, no valja
istaknuti da je jednu takvu dezinformaciju objavio i portal Direktno u ¢lanku ,,Zanimljiva
donacija u kampaniji: Pozamasan iznos dala tvrtka u vlasnistvu srpskog glazbenika®.
Trece, kroz medijski intenzivno pracenje dogadaja i reakcija vezanih uz susret Nikice
Jelavi¢a i Milana Kekina, supruga kandidatkinje, izgradivao se narativ o Ilvani Kekin kao
naivnoj politicarki. Naime, sam dogadaj postao je jedna od glavnih politickih i medijskih
tema, a na njega se nadovezala intenzivna dezinformacijska kampanja upuéena prema
Kekin, koja se sastojala od neprovjerenih ili nesluzbenih informacija te izmisljenih teorija o
dogadaju. Sve je pratila i lavina memova te ismijavanja naivnosti Milana Kekina na
drustvenim mrezama o kojima su se objavljivali i posebni medijski ¢lanci (1,2,3).

e

Reakcije glavnih politickih aktera/ki i protukandidata/kinja Ivane Kekin na navedeni
dogadaj isle su u smjeru diskreditirajuceg prikazivanja Kekin kao bijesne i histericne,
odnosno suvise emocionalne za obavljanje duznosti predsjednice RH. Ipak, u svrhu
izgradnje ovog narativa, nisu se koristile standardne dezinformacije, ve¢ rodno stereotipne
diskurzivne strategije o Zenama u politici koje su detektirane u razlic¢itim predizbornim
kampanjama u Hrvatskoj (1,2). Paradigmatski primjeri koriStenja rodnih stereotipa u svrhu
diskreditacije zena u politici nalaze se u izjavi Nikice Jelavica koji je istaknuo da su
~gospode iz Mozemo ... nastavile s agresivnim i histericnim napadima*“ te reakciji Andreja
Plenkovic¢a u kojoj istice da Kekin, Benci¢ i Mozemo histeriziraju, da smire hormone,
nazvavsi ih ,histericnom ekipom* i predvodnicima histerizacije te da je Kekin nedorasla za
upravljanje Hrvatskom i Gradom Zagrebom (1,2,3). Pritom jos$ valja napomenuti da su osim
politickih aktera/ki i mediji sudjelovali u izgradnji ovog narativnog okvira kroz odabir rijeci
kojima su opisivali kandidatkinju (npr., ,,bijesna“ ili ,nervozna“).

| kroz kampanju za lokalne izbore narativ o neadekvatnosti ili nedovoljnoj kompetentnosti
bio je usmjeren prema nekima od najistaknutijih kandidatkinja za najviSe politicke funkcije
poput gradonacelnice ili Zupanice. Navedeni se okvir izgradivao kroz dezinfomacije i ostale
oblike informacijskog poremecaja kojima se propitkivala moralnost i kompetentnost
kandidatkinja. Mete dezinformacijskih sadrzaja u ovoj su kampanji posebice bile Sanja
Radolovié, saborska zastupnica i kandidatkinja SDP-a za Zupanicu Istre, te Iva Rindéi¢,
nezavisna kandidatkinja za gradonacelnicu Rijeke uz podrsku Akcije mladih i partnera.

Dobri rezultati Ive Rinc¢i¢ u prvom krugu izbora za gradonacelnicu Rijeke rezultirali su
stvaranjem narativa o njoj kao marioneti (1,2,3,4). Navedeni je narativ posebice
prevladavao u javnim istupima tadasnjeg gradonacelnika Rijeke, Marka Filipovica, i
protukandidata lve Rinci¢ za funkciju gradonacelnika/ce u drugom krugu izbora. Naime,
Filipovi¢ je konzistentno tvrdio da ,projekt Ive Rinci¢ jest projekt HDZ-a“, uz koji stoji cijeli
spektar desnice: HDZ, Most, HSP, Hrvatski suverenisti i Domino. Daljnja diskreditacija
Rinci¢ u istom kljucu odvijala se kroz Filipoviceve tvrdnje kao i medijske napise da je ona,
u stvari, politicki projekt svog nevjencanog supruga Amira Muzura, koji je postao
gradonacelnik Opatije 2005. godine (1,2).
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Slicno kao u slucaju Ive Rinc¢i¢ te drugih politi¢arki u prethodnim izbornim ciklusima,
tijekom kampanje za lokalne izbore se i kandidatkinju za istarsku zupanicu, Sanju
Radolovié¢, pokuSavalo diskreditirati kroz muske figure u njenom zivotu. Medutim,
navedeni narativ je u sluc¢aju dezinformacijskih napada na ovu kandidatkinju bio
sekundaran jer je u njenom slucaju vecina dezinformacijskih narativa bila usmjerena ka
seksualizaciji nje kao politicarke i utemeljena na rodnim stereotipima i seksizmu.
Dominacija ovog narativnog okvira predstavlja svojevrsnu novinu u nasim analizama
izbornih kampanja jer do sada nismo nailazili na primjere njegovog koristenja u
dezinformacijskim kampanjama.

lzgradnja seksualizirajuceg narativa o Radolovi¢ krenula je prije pocetka sluzbene
kampanje pojavom snimke na drustvenim mrezama na kojoj se ona navodno Sece u
bikiniju kroz neki bar (1,2,3). Dostizanje Sire viralnosti ove snimke sprijecila je sama
Radolovi¢, koja je, prema vlastitim rijeCima, jako brzo dosla u njen posjed i na taj nacin
dobila priliku pravovremeno reagirati i demantirati njezinu istinitost. lako se na pocetku
smatralo da je rijec o koristenju Al generiranog sadrzZaja, koji se esto koristi u gradenju
ovakvog dezinformacijskog narativa prema zenama, Faktograf je u svojoj provjeri
analizom videa utvrdio veliku vjerojatnost da snimka nije generirana koriStenjem umjetne
inteligencije ili deepfake tehnologije te da se na njoj ne nalazi SDP-ova politi¢arka, ve¢
druga osoba, odnosno djevojka koja svoje profile ima i na OnlyFansu - Autumn Renae.
Bez obzira na to, ovakav tip koristenja tudih snimki s ciljem diskreditacije javno istaknute
zenske osobe kroz seksualizaciju, Sto je takoder jedna od standardnih praksi
diskreditacije zena usko povezanih i s koriStenjem umjetne inteligencije i deepfake
tehnologije, predstavlja joS jednu novinu u nasem pracenju rodnih dezinformacija i drugih
oblika informacijskog poremecaja tijekom izbornih kampanja u Hrvatskoj.

Nakon pojave spomenute snimke, Radolovi¢ je kontinuirano bila izloZzena rodnim
stereotipima i seksizmu. Tako je se u medijima, primjerice, nazivalo i ,Saborskom
Barbikom*, Sto predstavlja paradigmatski primjer seksualizacije i trivijalizacije. Ovdje valja
napomenuti da stereotipni i seksisti¢ki napisi o Radolovi¢ tijekom kampanje predstavljaju
samo nastavak iste prakse izvjeStavanja o ovoj politicarki.
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Kao sto smo ve¢ napomenuli, narativ o ,,rodnoj ideologiji“ kao drustvenoj ugrozi sustavno
se izgradivao u kampanjama za izbor zastupnika/ca u Hrvatski sabor, Europski parlament
te nesto slabije u kampanji za izbor predsjednika/ce Republike Hrvatske, dok su se tijekom
kampanje za lokalne izbore samo sporadic¢no pojavljivale rodne dezinformacije koje se
mogu staviti u ovaj narativni okvir, i to najcesce prije pocetka sluzbene izborne kampanje
ili na drustvenim mrezama. Tijekom tih kampanja uocili smo najvaznije karakteristike
narativa o ,rodnoj ideologiji“ kao drustvenoj ugrozi.

Najprije, identificirali smo da sam pojam, kao i njegove inacice i/ili bliskoznacnice koje se
koriste (,,woke ideologija“ ili ,transrodna ideologija“) funkcioniraju kao , prazni oznacitelji“
koji svoje znacenje dobivaju ovisno o pojedincima ili skupinama koje ga koriste kao i o
kontekstu u kojem se koristi. Navedenim su se bavili i tekstovi koji su analizirali koriStenje
ovih pojmova nevezano uz izborne kampanje (1,2,3). Drugo, pokazalo se da su sintagma
»rodna ideologija“ i njezine inacCice karakteristicne za diskurs politickih aktera/ki koji/e
pripadaju (populistickoj) radikalnoj desnici. Trece, utvrdeno je da se narativ sastoji od viSe
potkategorija ili gradivnih cjelina koje se, iako razlic¢ite, medusobno isprepli¢u i
nadopunjuju u prikazivanju ,,rodne ideologije“ kao opasnosti. Naime, rije¢ je o narativnim
okvirima 1.) ugroze tradicionalne obitelji, 2.) opasnosti za naciju, 3.) ekonomske ugroze i 4.)
ugroze djece. Dakle, rijec je o narativu i njegovim sastavnim elementima koji su se
kontinuirano i sustavno izgradivali kroz izborne kampanje, pri ¢emu su narativni okviri o

Izgradnja narativa o ,,rodnoj ideologiji“ kao drustvenoj opasnosti bila je najdominantnija u
kampanji za parlamentarne izbore, a neSto manje u onoj za europarlamentarne izbore.
Ovaj je narativ, u usporedbi s drugima koje smo identificirali tijekom izbornih kampanja,
bio i strukturno najslozeniji, zbog c¢ega smo ga i podijelili u nekoliko potkategorija. One
su nerijetko dolazile u medusobnim kombinacijama i sluzile tome da jedne druge
oshazuju i potvrduju u zajednickim pokuSajima narusavanja vrednota rodne
ravnopravnosti i ukljucivosti.

U izgradnji podnarativa o tome kako ,,rodna ideologija“ ugrozava djecu i njihova prava
najcesce se isticao postupak promjene rodnog identiteta kod mladih. Spominjalo se
uniStavanje zZivota mladih operacijama i hormonalnim terapijama, manipuliralo brojkama
djece i maloljetnika/ca koji prolaze kroz postupak tranzicije, kao i time da se nad djecom
obavljaju operativni zahvati ,,promjene spola“, spominjalo se ,,sakacenje djece” u tom

posebice u odgojno-obrazovni sustav (1,2), kao i razlikovanje spola od roda od kojeg treba
zastiti djecu.

Konstrukcija podnarativa o ,,rodnoj ideologiji“ kao ugrozi tradicionalne obitelji i
heteronormativnog poretka tijekom izbornih kampanja stvarala je dojam da je izuzetno
vazno obraniti obitelj kao zajednicu (bioloSkog) maj¢instva i o¢instva u odnosu na sve
druge obitelji koje nisu tradicionalne obitelji s musSkarcem, Zzenom i djecom. Ovaj se dojam
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pojacavao koriStenjem ,rodne ideologije“ kao praznog oznacitelja. U izjavama tijekom
kampanja najéesSce se taj prazni oznacitelj stavljao nasuprot obitelji i braku muskarca i
zene kao temeljima drustva te kroz tezu da ¢e majku i oca zamijeniti ,roditelj 1i roditelj 2
(1,2). Takoder su se davale manipulativne izjave vezane uz trajanje procesa promjene
rodnog identiteta kroz inacice sintagme ,danas musko, sutra zensko“. Opasnost koju
predstavlja “rodna ideologija” opisivala se ponovno kroz odvajanje spola i roda te,

U kampanjama za parlamentarne i europarlamentarne izbore istaknuo se i podnarativ o
tome da ,,rodna ideologija“ predstavlja ekonomsku opasnost za drustvo. Upozoravalo se
na devastirajuce posljedice ,rodne ideologije” u vidu bankrota gospodarstva tvrdnjom da
se gospodarstvo podcinjava ,,woke agendi“. Lazno se povezivalo direktive EU-a u podrucju
rodne ravnopravnosti i rad Europskog parlamenta s promicanjem ,rodne ideologije*
naustrb kvalitete poslovanja u poduze¢ima. Takoder se manipuliralo brojem rodova i
inzistiralo na tome da tzv. neograni¢eni broj rodova podrazumijeva troskove za
poslodavce. Ukratko, na razlicite se nac¢ine instrumentaliziralo LGBTIQ+ zajednicu i
politike rodne ravnopravnosti kako bi se naglasila ,,Steta” koju predstavljaju gospodarstvu

Narativ o tome da ,,rodna ideologija“ predstavlja ugrozu naciji nametnutu izvana bio je
slabijeg intenziteta i prisutan samo tijekom kampanje za izbor zastupnika/ca u Hrvatski
sabor. U tom se kontekstu najviSe problematizirala Istanbulska konvencija kao ,.zloCudna
tvorba u hrvatskom drustvu®, proizvod ,.globalisticke agende®, ,Bruxellesa“ili ,globalne
ljevice“ ¢iji je cilj uvodenje ,,rodne ideologije” (1,2,3,4). Pritom je jos ,rodna ideologija“
prikazivana i kao suluda ideja koju uvozimo sa Zapada. Ipak, u kampaniji za izbor
predstavnika/ca u Europski parlament ovaj je narativ prilagoden izbornom kontekstu,
usmjerivsi se na potrebu za ,,CiS€enjem” same Europe koja je posrnula u ozbiljnu
dekadenciju (1,2,3).

lako je izostala sustavna izgradnja narativa o rodnoj ideologiji kao drustvenoj ugrozi
tijekom kampanje za lokalne izbore, pojavilo se nekoliko sporadi¢nih rodnih
dezinformacija ili drugih aspekata rodno dezinformacijskog poremecaja. Najveci dio
uocenog bio je usmjeren prema platformi MoZzemo kao vladajucoj politickoj opciji u Gradu
Zagrebu. Njihov je sadrzaj najceSce bio reduciran na genericko korisStenje sintagmi ,,woke
ideologija“ ili ,rodna ideologija“ te njihovih izvedenica (1,2). Pri tome se najvise
problematiziralo gradsko financiranje udruga te se insinuiralo da odredene udruge kroz
svoje projekte financirane od strane Grada Zagreba zbog interesnih, prijateljskih i/ili
obiteljskih veza s vode¢im ¢lanovima Mozemo, promoviraju ideoloSku agendu platforme
(1,2). Slicna teza o nametanju rodne ideologije kroz koriStenje gradskih resursa provlacila
se kroz dezinformaciju da su sluzbe tadasnjeg gradonacelnika Splita, lvice Puljka, u
Pardinu postavile uskrsne pisanice u duginim bojama s ciljem ideoloske propagande.
Detaljna analiza razotkrila je navedeni primjer rodne dezinformacije kao umjetnom
inteligencijom generirani sadrzaj kojim se instrumentalizira LGBTIQ+ zajednica s ciljem
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nanoSenja Stete politickim oponentima. Tako je kampanja za lokalne izbore oznacila
trenutak u kojem su se takvi sadrzaji poceli intenzivnije upotrebljavati.

Konacno, vazno je napomenuti da sintagmu ,,rodne ideologije“ kao neceg realnog i
sadrzajnog te drustveno i politicki relevantnog nisu spominjali/e samo kandidati/kinje u
politickom nadmetanju. Na znacaju su joj davale i medijske prakse, odnosno sami mediji,
kroz postavljanje pitanja o rodnoj ideologiji i stavljanje rasprave o njoj na agendu
suceljavanja, prvenstveno u predsjednickoj kampaniji, Cime su ovog praznog oznacitelja i
njegovu upotrebu od strane radikalno desnih krugova prisvojili i normalizirali, implicirajuci
tako da on posjeduje koherentan i stvaran znacenjski sadrzaj (1,2).
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Kao u vecini predizbornih kampanja u Europi, i u Hrvatskoj se u fokus stavljalo pitanje
migracija. Pritom su narativi vezani za (i)regularne migracije ¢esto imali za cilj stvaranje
atmosfere straha, ugroze i Sirenja ksenofobije (1,2). Takoder su se isprepletali s rodnim
temama, ponajvise tijekom kampanje za izbor zastupnika/ca u Hrvatski sabor te kampanje
za izbor predsjednika/ce RH.

U predizbornoj kampanji za parlamentarne izbore primijetili smo fokus na iregularnim
migrantima gdje je jedan od naglasaka bio i na rodnom aspektu migracija. Rodni aspekt se
ocCitovao u opetovanju informacija o tome da granicu iskljucivo prelaze vojno sposobni
muskarci te da je rijec o osobama muslimanske vjeroispovijesti. Time su se stvarale
asocijacije na militaristicki kontekst, kao i na prijetnje Zzenama zbog potencijalnih
seksualnih napada, silovanja i sl. lako tijekom sluzbene kampanje za lokalne izbore nije
uocCena sustavna izgradnja dezinformacijskog narativa o migrantima kao drustvenoj
ugrozi u rodnome kljucu, posebice prije pocetka kampanje uoceno je sporadi¢no
koristenje rodnih dezinformacija ili drugih aspekata rodno dezinformacijskog poremecaja
povezanih s ovim narativom. Njihov neizostavni dio bila je i ve¢ ustanovljena praksa
konstrukcije migranata kao seksualne prijetnje ,,nasoj djeci i zenama*“ (1,2) .

| dok smo u kampaniji za parlamentarne izbore svjedocili izgradnji dezinformacijskog
narativa o migrantima kao sigurnosnoj prijetnji zenama, u predsjednickoj se kampanji kroz
instrumentalizaciju stranih radnika izgradivao narativ o migracijama i migrantima kao
kulturnoj prijetnji Zzenama. Tako se radnike migrante htjelo prikazati kao prijetnju
temeljnim zapadnim i europskim vrijednostima koje oni ne samo da ne Zele prihvatiti, ve¢
ih planiraju i mijenjati kroz nametanje vlastitih kulturnih vrijednosti (1,2,3).

Rodne dezinformacije vezane uz pitanje migracija u najve¢oj su mjeri plasirali/e
predstavnici/e konzervativnih i radikalno desnih stranaka, no njima se u kampanji za
parlamentarne izbore koristio i predsjednik RH koji je slovio kao neformalni premijerski
kandidat platforme lijevog centra ,Rijeke pravde*. Osim politicara i politicarki, ovu su
temu potencirali i mediji.

Rodne dezinformacije u kontekstu migracija naslanjaju se na postojeci medijski narativ u
kojem se odvija negativna reprezentacija migranata kao drustvene prijetnje. Oni se u
medijskom diskursu dominantno prikazuju kao mladi, snazni, vojno sposobni i izdrzljivi,
dok se 0 zenama koje migriraju najceSce Suti ili ih se prikazuje kao staticne, pasivne i
ranjive. Jedna od dimenzija prijetnje oCituje se i kroz prikaz migranata kao aktivnog
nositelja prijetnje, dok se Zene i djecu domicilnog stanovnistva predstavlja kao Zrtve
(potencijalnog) djelovanja migranata. U takvim se prikazima nerijetko instrumentalizira
rod od strane politickih aktera/ica u svrhu mobilizacije birac¢a/ica.
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https://archive.ph/qGROf
https://archive.is/jmzSA
https://libela.org/genderfacts/parlamentarni-izbori-u-hrvatskoj-i-rodne-dezinformacije-drugi-dio/
https://faktograf.hr/2025/04/16/kriminal-je-u-zagrebu-u-porastu-ali-policija-ne-potvrduje-lovriceve-teze-da-su-za-to-krivi-ilegalni-migranti/
https://faktograf.hr/2025/05/07/izbori-na-tiktoku-tkosebojiudruga/
https://www.index.hr/vijesti/clanak/bulj-strani-radnici-bi-mogli-izglasati-svoju-vladu-natjerati-zene-da-nose-marame/2621054.aspx
https://www.jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/bulj-moglo-bi-doci-do-toga-da-strani-radnici-preuzmu-vlast-u-hrvatskoj-sto-ako-na-primjer-zabrane-zenama-voziti-15529181?cx_linkref=jl_home_vijesti_vise_1
https://libela.org/genderfacts/nerealno-je-ocekivati-da-ce-strani-radnici-u-skoroj-buducnosti-nametnuti-zenama-marame-ili-im-zabraniti-da-voze/
https://ljudskaprava.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Medijske%20reprezentacije%20migracija%20-%20diskurzivne%20konstrukcije%20migranata,%20izbjeglica%20i%20tra%C5%BEitelja%20azila%20u%20hrvatskim%20medijima%20.pdf

Takav i politicki i medijski narativ stvara plodno tlo za kontinuirano plasiranje
dezinformacija o migracijama. Kad se one isprepletu s navedenim rodnim aspektom,

otvara se prostor njihovu poostravanju i postaju moéno orude za ostvarenje ksenofobnog
sentimenta medu gradanima/kama.
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4.

Diskreditacija
politikarocine
ravnopravnosti
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Ovaj tip dezinformiranja bio je posebice prisutan za vrijeme predizborne kampanje za
parlamentarne izbore. U tom izbornom kontekstu predstavljao je izravan napad na rodne
politike koje je drzava donijela kao temeljne mehanizme ostvarivanja rodne
ravnopravnosti u hrvatskom drustvu. Pritom su posebice na meti bile Konvencija Vijeca
Europe o sprecavanju i borbi protiv nasilja nad Zenama i nasilja u obitelji (Istanbulska
konvencija) i politike rodnih kvota.

Sto se ti¢e Konvencije Vijeéa Europe o spredavanju i borbi protiv nasilja nad zenama i
nasilja u obitelji (Istanbulska konvencija), tijekom kampanje se propitkivala njena
uspjesnost u borbi protiv nasilja nad zenama te se trazila njena deratifikacija tj. parcijalna
deratifikacija koja u stvarnosti nije moguca (1,2,3). Nadalje, rodne kvote na izbornim
listama neto¢no su se predstavljale kao protuustavne i diskriminatorne (1,2).

| kampanja za izbore predstavnika/ca u Europski parlament dotakla se diskreditiranja
politika rodne ravnopravnosti, no u znac¢ajno manjoj mjeri nego kampanja za parlamentarne
izbore u RH. | tu su se na meti posebice nasle europske politike rodnih kvota, no ovaj put u
podrucju gospodarstva, za koje se tvrdilo da ,,ubijaju kvalitetu u poslovanju“ i promoviraju
Lrodnu ideologiju“. O navedenom je bilo rijeci u sekciji 2 ovog izvjesca.
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https://archive.ph/b3mbK
https://archive.is/XJLSz
https://faktograf.hr/2024/03/12/ne-moze-se-deratificirati-istanbulska-konvencija-samo-u-dijelu-koji-se-odnosi-na-rodnu-ideologiju/
https://web.archive.org/web/20240514074741/https:/www.tportal.hr/vijesti/clanak/vidovic-kristo-ljuta-zbog-zenske-kvote-prijeti-joj-velika-kazna-20240405
https://libela.org/genderfacts/izborne-kvote-nisu-protuustavne/

Zakljudak

»~Super izborna godina“ 2024./2025. potvrdila je postojanje ¢vrstog obrasca rodno
uvjetovanih dezinformacija i informacijskog poremecaja u hrvatskom politickom i
medijskom prostoru. Diskreditacija zena u politici kroz koriStenje rodnih dezinformacija
ili drugih aspekata rodno dezinformacijskog poremecaja postala je ustaljena praksa u
hrvatskoj politickoj i medijskoj kulturi, koja se uspjesno nadogradila na ve¢ duboko
ukorijenjeni seksizam i stereotipe. Drugim rije¢ima, rodni stereotipi i seksizam, kao
karakteristike hrvatske politicke i medijske kulture, aktiviraju se kao orude u
dezinformacijskim kampanjama prema istaknutim politicarkama. Na isti se nacin u
dezinformacijsko orude pretacu drustveni i medijski stereotipi o migracijama kao
prijetnji, s naglasenom rodnom dimenzijom koja muskarce pozicionira prvenstveno kao
visoko potencijalne pocinitelje razli¢itih vrsta nasilja prema djeci i zenama, s posebnim
naglaskom na seksualno nasilje. Nadalje, dugo graden dezinformacijski narativ o
»,rodnoj ideologiji“ kao drustvenoj prijetnji ukotvio se u politicki diskurs prakticki svih
stranka desnice (od desnog centra do radikalne desnice) te se kroz super izbornu godinu
probio u dominantni medijski diskurs. Konac¢no, dezinformacijske kampanje u rodnome
kljucu na kraju su ,,super izborne” godine pocele inkorporirati i Al generirane ili lazno
pripisane sadrzaje kao jedan od standardnih mehanizama kojima se izgraduju
dezinformacijski narativi u svijetu.

Intenzivno jednogodisnje pracenje analiziranih izbornih kampanja pokazalo je kako se u
hrvatskom politickom i medijskom prostoru ponavljaju ve¢ identificirani obrasci rodno
dezinformacijskih kampanja. Rodne dezinformacije i drugi oblici informacijskog
poremecaja koriste se dominantnim drustvenim i medijskim stereotipima o Zenama,
LGBTIQ osobama i drugim drustvenim manjinama kao orudem za ostvarivanje razlicitih
politickih, drustvenih i ekonomskih ciljeva. Rodno dezinformacijske kampanje usmjerene
su ponajvise protiv Zzena istaknutih u javnosti (posebice politicarki) s ciljem utiSavanja
njihovih glasova i djelovanja (1,2,3). Posljedice mogu biti i verbalni te fizicki napadi na
mete tih kampanja (1,2). Uz Zene, LGBTIQ osobe i njihova prava kao i prava drugih
drustvenih manjina (poput, npr., migranata) takoder su mete dezinformacijskih kampanja
(1,2). Dezinformacijske kampanje vode se na svim informacijskim kanalima, a sve se vise
koriste umjetnom inteligencijom. Na koncu, one osnazuju i u fokus javnosti stavljaju
antirodne diskurse karakteristicne za aktere/ke, stranke i organizacije konzervativne i
radikalne desnice (1,2).
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https://archive.is/UHONc
https://igg-geo.org/en/?p=16972&lang=en
https://libela.org/genderfacts/sto-su-rodne-dezinformacije-i-kako-se-boriti-protiv-njih/
https://www.disinfo.eu/wp-content/uploads/2022/10/20221012_TechnicalDocumentGBD-2.pdf
https://www.icfj.org/sites/default/files/2020-12/UNESCO%20Online%20Violence%20Against%20Women%20Journalists%20-%20A%20Global%20Snapshot%20Dec9pm.pdf
https://zastone.ba/app/uploads/2024/03/rodno-i-identitarno-zasnovane-dezinformacije-u-bosni-i-hercegovini-3.pdf
https://libela.org/genderfacts/sto-su-rodne-dezinformacije-i-kako-se-boriti-protiv-njih/
https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2021/653644/EXPO_BRI(2021)653644_EN.pdf
https://feps-europe.eu/wp-content/uploads/2023/01/11.-The-rise-and-success-of-the-anti-gender-movement-in-Europe-and-beyond-by-Roman-Kuhar.pdf

